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INTRODUCAO

A licenciatura em Comunicagdo e Design Multimédia
tem como principal objetivo capacitar os diplomados

do exercicio competente e responsavel no dominio dos
contetidos multimédia, combinando competéncias
adquiridas nas areas da informatica, artes visuais,
comunicacdo e audiovisual, através do desenvolvimento
de projetos interdisciplinares ao longo do processo de
formagdo. Procura em simultaneo a criagdo de um didlogo
estreito com instituicdes envolventes, quer a um nivel
local como nacional, mediante a realizacdo de estagios
curriculares, no Ultimo semestre do curso, e diversos
eventos, seminarios e workshops sobre os mais diversos
temas relacionados com a area de formacao.

Com a Way Mag pretendemos dotar a comunidade
académica de uma plataforma de comunicagdo (til

e de interesse na divulgacdo dos trabalhos e projetos
desenvolvidos ao longo do curso de Comunicagao e
Design Multimédia. Aspiramos também dar visibilidade
e abertura ao exterior dos trabalhos desenvolvidos no
contexto académico bem como envolver a comunidade
interna na divulgacado dos conhecimentos, tematicas e
competéncias adquiridas pelos estudantes.



SUPERVISAO

Monica Santos
Pedro Vaz
Fernanda Antunes
Jodo Morais

COLABORAGAO

JesUs Ricca
Josi Rdriguez
Rafael Silva
Teresa Couto

DIRECAO CURSO

Ana Rita Teixeira

ARTE FINAL

Mdnica Santos

REVISAO

Pedro Vaz
Fernanda Antunes
Jodo Morais

Diretora de Curso
Ana Rita Teixeira

Estd lancado a primeira pedra para um projeto que ha
muito fazia falta. Os nossos alunos desenvolvem uma
multiplicidade de trabalhos ao longo do curso e dos

anos, que ndo saem muitos deles do espaco escola

e que precisam de ver e ser vistos. Pelo seu caracter
inegavelmente visual é fundamental dar-lhes a visibilidade
que precisam e merecem.

Neste sentido, procuramos no ambito das diferentes
unidades curriculares desenvolver uma revista que
permitisse essa divulgacdo, promovendo o interesse, a
motivacdo e o empenho dos alunos ao saber que o seu
trabalho tem a disposicdo um suporte onde vai ter essa
visibilidade.

Pretende-se igualmente criar uma ponte com a
comunidade externa, em particular com o tecido
empresarial e potenciais contratadores, que assim estarao
capazes de acompanhar periodicamente os trabalhos
desenvolvidos pelos nossos estudantes nos mais variados
dominios como a Animacao, Audiovisuais, Design,
Fotografia, Informatica, Marketing, entre outros.

@waycdm
Way n° 1 - Edi¢Go 2022 n
Portugal - Coimbra Escola Superior

de Educacao
ESEC - Escola Superior de Educagdo de Coimbra Palitécnico de Coimbra
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1°ano Ano
Design de Informacao Projeto
Beatriz Ferreira, Beatriz Pastor, Eva Alunos
Costa
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1°ano

Design de Informacao

Beatriz Ferreira, Beatriz Pastor, Eva

Costa

O Design de informagdo
é definido como a arte e
a ciéncia de preparar a
informagdo de forma a
que possa ser usada pelo
ser humano com eficacia e
eficiéncia.

O que distingue o design
de informacdo de outra
formas de design éa
eficacia e a eficiéncia em
cumprir o propdsito da
comunicagao.
Ainformacao instrui-

nos sobre a natureza do

mundo em que vivemos:

a sua histéria, o futuro,

o seu funcionamento, o
nosso lugar nele, as nossas
possiveis a¢es, e as
poténcias consequéncias
dessas agoes.

Objetivo: Desenvolvimento
de uma solucdo de
visualizagdo de informacdo
(design de informacao)
que facilite a compreensao
dos dados existentes, com
o objetivo de facilitar o
bem-estar e o dia-a-dia das
pessoas.
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UC Tipografia
Ano 2°ano

Projeto CartazTipografico

Alunos Ana Rodirgues (esq?),

Inés Duarte (dir?)

CRIADA POR
CARCL TWOMBLY Fa 1989
BASEADA MAS LETRAS MAIUSCULAS
DA COLUNA DE TRAJANO (56C 11, Es ROMA
ORIGINAL DA ADOBE. FOI ADAFTADA AQ DIGITAL
MAQ DEIXANDO O CLASSIOO, A ELEGENCIA E COMPLEXIDADE
USADIA FM LOGOTIROS, PURLICIDADES, OUTDOORS, FILMES E LIVROS,
PELA PROFORCAC £ GEOMETRIA DISTINTAS. £ DE FACIL LEITURA A DISTANCIA

Cartaz promocional de um tipo de letra. O objetivo era
desenvolver um conceito visualmente relacionado com
as caracteristicas formais do tipo de letra selecionado
através de uma investigacdo do enquadramento
histérico, autor e das suas caracterisicas formais.
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2°ano
Cartaz Tipografico

Julia Damasceno (esq?),
Patricio Pereira (dir?)
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Ano 1°ano
Projeto Artefacto interativo / Desdobravel

Alunos Bruna Moutinho, Mariana Figueiredo,

U I I I E R E S Marta Barroso, Ricardo Ferreira

Proposta: elaboracdo de
um artefacto interativo.
Em resposta ao problema
foi estipulado o
desenvolvimento de uma
zine - obras autopublicadas
com textos ou imagens
originais.

A zine seria uma das
edicOes que sdo langadas
trimestralmente e, nesta
edicdo, aborda o tema
dos Direitos da Mulher,
tendo como subtdpicos

a Revolugdo Feminista, o
Movimento #MeToo, uma
timeline com algumas das
datas mais emblematicas
da histéria desta luta, a
inddstria do Sex Work e
alguns dos tabus presentes
na vida da mulher.

DU

L #sMETOO [
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PORTUGAL © Hlblfulli-

“Art is coming face with yourself” -

Jackson Pollock

b I E Design
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Ano 1°ano
Projeto Cartaz “Eco-Cddigo” Concurso
Eco-Escolas
Alunos Jodo Perdiz (pag. esq?),
Inés Duarte (pag. dir?)

copl

N I é Design

Cartaz “AVoz do Eco”:
Trabalho premiado pelo jari
no 21° Concurso Nacional
Poster Eco-Cddigo 2021 - 1°
Lugar
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UC Marketing Digital
Ano 1°ano
Projeto “Saudade”

Alunos Catarina Marques, Mafalda Silva,
Mariana Sousa, Teresa Fonseca

CAMPANHA DE MARKETING DIGITAL

gi ol

K @" NG

O projeto consistia na criagdo de uma marca portuguesa
de fatos de banho e biquinis para todos os tamanhos

e feitios. A grande diferenca desta marca em relacao

as existentes, é o facto do tecido dos fatos de banho

e biquinis serem de padrées com as diferentes cores

e formas dos azulejos tradicionais portugueses. O
indistinguivel azul tem especial destaque.

0 nome da marca sera SAUDADE, uma vez que transmite,
através dos biquinis e fatos de banho, o forte passado de
Portugal. Os modelos irdo estar disponiveis na loja online
da marca, como também poderao ser adquiridos através
do Instagram e do Facebook, onde ira ser feita a maior
parte da divulgacao dos mesmos.

- B R

UC Marketing Digital

Ano 1°ano

Projeto “Saudade”

Alunos Catarina Marques, Mafalda Silva,
Mariana Sousa, Teresa Fonseca

SEGMENTACAO

A segmentacao caracteriza-se por identificar os grandes
grupos de clientes com necessidades, desejos e interesses
parecidos, especializando o nosso produto em funcao
desses mesmos grupos. Sendo assim, podemos assumir
que, de acordo com os critérios de segmentag¢ao, o0 nosso
grupo de clientes vao ser mulheres, entre os 14 e 0s 40 (as
quem mais acedem e fazem compras online).

Estas mulheres tém possivelmente um estilo de vida ativo
e um certo gosto em seguir as mais recentes tendéncias
da moda. E claro que também tém de ter um nivel minimo
de instrugdo, para poderem aceder a internet e adquirir o
nosso produto.

POSICIONAMENTO

O posicionamento deve transmitir um aspeto relevante
de diferenciacao no produto, devendo este estar efetiva-
mente de acordo com as necessidades do consumidor.
Logo, para esta diferenciacao temos alguns elementos em
relacdao a outras marcas com produtos parecidos.

Com isto, a nossa marca € original, portuguesa, requinta-
da, poderosa, elegante, acessivel, energética, e criativa.

Como ja dito anteriormente, os desenhos dos modelos de
biquinis poderdo ser ‘oferecidos’ por designers de moda
que queiram divulgar o seu trabalho e potencialidade nes-
ta area. Iremos ter também uma area de personalizacdo,
onde o cliente pode carregar uma fotografia que tenha
tirado a azulejos portugueses, e fazer disso o padrao do
seu biquini ou fato de banho.

MARKETING MIX

A nossa marca chama-se SAUDADE, uma vez que trans-
mite, através dos padrdes de azulejos portugueses,
usados nos biquinis e fatos de banho, o forte passado e
histéria de Portugal.

Os produtos comercializados por esta marca sao, exclu-
sivamente, biquinis e fatos de banho estampados com o
padrdo de azulejos portugueses. Como ja dito anterior-
mente, alguns dos desenhos dos modelos dos nossos
produtos poderdo ser fornecidos por designers de moda
que queriam dar a conhecer o seu trabalho.

Os nossos biquinis e fatos de banho terdo os valores de
24,99€ e 34,99¢€, respectivamente, tendo os portes de
envio ja incluidos no prego.

oy I é Marketing

A mensagem que queremos passar através dos nossos
produtos é que, além dos biquinis e fatos de banho serem
totalmente portugueses, desde a concecdo da ideia até a
sua distribuicdo, sdo produtos originais, confortaveis, e
sdo tendéncia no mundo da moda.

Para a publicidade dos mesmos, como referido ante-
riormente, ird ser criada uma pagina no Facebook e no
Instagram, onde irdo ser partilhados os mais recentes
produtos criados pela marca. Iremos também ter o site

da marca, onde estara associada a loja online, onde as
nossas clientes poderao comprar os nossos produtos

no conforto da sua casa. No mundo offline, iremos ter
outdoors e mupis, como imagens de modelos a usarem os
nossos biquinis e fatos de banho.

=~ "
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Marketing Digital
1°ano
“Burguesia”

Inés M. Borges, Maria Neto, Mariana
Gameiro, Paulo Renato

Atransicdo da economia e da sociedade para uma
abordagem digital originaram o surgimento de varias
oportunidades de novos negdcios, ndo sé pelo conceito
em si, mas também pela forma e modo como podem ser
comercializados. Com uma cultura de participacdo, de
interatividade, de dialogo, de experiéncia e de compromisso
entre entidades e consumidores, surgem cada vez mais
novos projetos. Assente nestas premissas é proposto aos
alunos um novo projeto, que origine o desenvolvimento de
uma estratégia de marketing e comunicacdo digital e uma
proposta de comércio eletrénico.

CONCEGAO ESTRATEGICA - POSICIONAMENTO
Importancia: oferta de um beneficio;

Lucratividade: deve-se considerar a diferenca lucrativa;
Acessibilidade: o consumidor deve poder pagar a diferenca;
Superioridade: a diferenca deve ser superior a outras
formas de beneficios;

Exclusividade: a diferencia¢do ndo pode ser copiada com
facilidade pela concorréncia;

Destaque: diferenca oferecida de maneira justa.
PRODUTO

Meias coloridas personalizadas; Meias monocoloridas/
simplistas

Comunicagdo digital no &mbito da comunicagao integrada.
Website oficial, anincios no Facebook e no Instagram;
Publicidade: insercdo de anlncios nas redes sociais,
nomeadamente, o FaceBook e o Instagram;

Descontos: na compra de dois pares de meias, o terceiro
par é oferta;

Mailings: envio de campanhas promocionais para os
clientes, envio de emails para potenciais clientes dado a
conhecer a marca e 0s seus produtos;

Parcerias com celebridades: a Burguesia conta com
algumas celebridades, em que estas contribuem para
edicBes limitadas de tempos a tempos;

Internet: a Burguesia esta presente nas redes sociais,
nomeadamente, no FaceBook e no Instagram, para assim
promover a marca.

UC Marketing Digital

Ano 1°ano

Projeto “Burguesia”

Alunos Inés M. Borges, Maria Neto, Mariana
Gameiro, Paulo Renato

TENS AQUELE AMIGO QUE SO PENSA EM COMIDA?

DA-LHE UM DESCONTO!

see Company ¥ 19:33
Burguesia
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UC Tecnologias Interativas

Ano 1°ano

Projeto Sklillit: Website e App

Alunos Ana Pereira, Ana Silva, Patricia
Salgueiro, Patricio Pereira,

Rafael Silva

Skillit
Elabora¢do de um projeto
de grupo que consisitia no
desenvolvimento de um
protétipo para um website
e da respetiva aplicacao,
que fosse Gteis para os
tempos de isolamento
forcado pelo virus
Covid-19.

Decidimos criar o Skillit,
uma rede social com

desafios e cursos para os
utilizadores, com o objetivo
de os desafiar a mostrar o
seu lado criativo e oferecer
uma oportunidade para
obter conhecimentos e
desenvolver capacidades.

Além disso, proporciona
ainteracdo entre os
diferentes utilizadores,
semelhantemente ao
que acontece nas redes
sociais, numa tentativa de
esbater o sentimento de
solidao que a quarentena
lhes poderia provocar.
Os utilizadores podem
também criar novos
desafios, estabelecendo
a sua duragdo, o nimero
de fases, os prémios

CAASSFICACIES (075 ALUNGS

4,49 m—=
b
|

LB

e se é o criador ou os
outros participantes que
escolhem o vencedor do
desafio. No entanto, os
utilizadores ndo podem
adicionar cursos por
estes serem criados por
profissionais certificados
da area, contratados
pela equipa do Skillit. E
ainda possivel guardar
cursos e desafios em que
os utilizadores estejam
interessados em participar
mais tarde.

Fon ermado um coaQo paa o ey e-mail
e Eav0n iikdre - 3 pata alivas a tus conta

Skillit
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Tecnologias Interativas
1°ano
Sklillit: Website e App

Ana Pereira, Ana Silva, Patricia

Salgueiro, Patricio Pereira,
Rafael Silva

Skillit

Regista-te

Bom-vindo. Utilizadora
Onde queres comegar?

~ I E Informética
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Animacao |
1°ano
Ashes and Snow (Gregory Colbert)

Filipa Bastos, Isabela Almeida,
Patricia Salgueiro

https://www.youtube.com/watch?v=Ngiajvly7Ns
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Animacgao |

1°ano

Ashes and Snow (Gregory Colbert)

Filipa Bastos, Isabela Almeida,
Patricia Salgueiro

imagdo

31§

Através da obra videografica Ashes and Snow (2002) do
artista canadense Gregory Colbert, foi proposto o desafio
de criar uma animagdo inspirada na sua linguagem visual
e temética. O grupo de trabalho foi instigado a abordar
um tema que reflete a ideia de janelas temporais,
“..janelas para um mundo onde o siléncio e a paciéncia
governam o tempo” como descreveu Alan Riding a
respeito da obra de Colbert.

A nivel técnico os requisitos estabelecidos foram criar um
video animado recorrendo a técnicas tradicionais, digitais
ou mistas, compostas numa narrativa de loop perpétuo.
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UC Laboratério Mutimédia |
Ano 2°ano
Projeto Elei¢oes Conselho de Escola

Alunos Ana Rodrigues, Arménio Santa,
Carolina Loureiro, Cristiano Mendes,
Daniel Madeira, Inés Duarte

Negue-se quem diga que o mundo ndo esta dividido em grupos e representado em simbolos. Negue-se quem diga que
ndo quer ser o primeiro a chegar ou o Gltimo a sobreviver. Negue-se quem diga que nao se sente julgado por quem é e
ndo pelo que faz. 0 nosso mundo é um mundo de likes, um mundo de selfies e um mundo onde todas as a¢des e poses
sdo pensadas. Mas, hA momentos na vida em que é necessario irmos para além do que vemos. H4 um momento em
que devemos preferenciar as agbes e nao as fei¢Oes. Este é o momento.

Inspirados na série de sucesso “Squid Game” a Lista B, candidata ao Conselho de Escola da Escola Superior de
Educacdo de Coimbra, lanca uma campanha focada na segregacdo de grupos e na simbologia atribuida a cada um. Mas
mais do que simbologia, esta € uma campanha concentrada em a¢des, onde o0 maior destaque vai ser dado ao que se
propode fazer, ao que propde alterar, ao que propde mudar, e ndo a quem se propde fazé-lo.

Esta é a mensagem que a Lista B se prop&e passar. Mais importante que caras, sdo acdes e que todos podemos e
devemos estar envolvidos nessas mesmas a¢des - com especial enfoque para a participacao dos alunos.

A componente grafica (circulo, quadrado e tridngulo) e o conceito do filme em que havera apenas um vencedor
(sobrevivente) sdo igualmente forte inspiracao desta campanha. Nao fosse o objetivo principal da Lista B ser a
vencedora. A campanha da Lista B procurara ser uma campanha com suspense, onde os pormenores terdo mais
importancia que os “pormaiores”, onde as a¢oes falardo mais alto do que as palavras e onde - assim se espere - a Lista
B sera a Ultima a sobreviver e representara todos aqueles que confiram nela como merecedora deste papel na vida
ativa da instituicao.

LISTI\%
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2°ano
Eleicdes Conselho de Escola

Ana Rodrigues, Arménio Santa,
Carolina Loureiro, Cristiano Mendes,
Daniel Madeira, Inés Duarte
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UC Laboratério Mutimédia |l UC Laboratério Mutimédia Il
Ano 3°ano Ano 3°ano
Projeto ONGA “Mil Voz” Projeto ONGA “Mil Voz”
Alunos Filipa Bastos, Francisco Loureiro, Alunos Filipa Bastos, Francisco Loureiro,

Gongalo Barros, Jaime Parreiral,
Pedro Neves, Patricia Salgueiro

Gongalo Barros, Jaime Parreiral,
Pedro Neves, Patricia Salgueiro

< amm : 1 ‘_. . [

consistia na escolha de

o unsem | Fossaraiciade witsincs,

N I E Projetos Multidisciplinares

MilVOZ MilvOZ. MilVOZ

MilVGZ

Associagdo de Protecgdo e
Conservacdo da Natureza

“MilVoz” é uma Associacdo
de Protecao e Conservacao
da Natureza, criada em
maio de 2019, nasce da
vontade de um conjunto
de cidaddos em darvoze
representar o patriménio
natural da regido de
Coimbra, zelando pela sua
preservacao.

O objetivo deste projeto

um tema relacionado
com os direitos humanos,
neste caso o ambiente e
desenvolver um projeto
interdisciplinar. Através
de uma simbiose entre

as unidades curriculares
de Informatica, Design,
Comunicac3o e e Audio/
Som foi concetualizada,
desenvolvida e
apresentada uma
identidade visual, manual
de comunicagdo nas redes
sociais, desdobravel,
website e um jogo.

N I E Projetos Multidisciplinares
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UC Interdisciplinar
Ano 1°2°e3%°ano

Projeto 10° Encontro do Curso de
Comunicagdo e Design Multimédia

-y

COMUNICACAOE

10.° ENCONTRO DE
DESIGN MULTIMEDIA

Escola Superior de Educagao
Politécnico de Coimbra

Fechamos esta primeira
edicdo da revista com o
balanco do 10° Encontro
do Curso de Comunicagao
e Design Multimédia,

que depois de dois anos
de paragem forcada,
voltou a acontecer nos
dias 10 e 11 de Maio na
ESEC. Esta iniciativa teve

o proposito de criarum
espaco de partilha e de
conhecimento no ambito
das artes criativas e
contou com a presenca de
profissionais de diferentes
areas e ex-estudantes

do curso. Durante dois
enriquecedores dias

foram dinamizadas
comunicagoes, workshops,
exposi¢des de design,
ilustracdo, fotografia,
video, informatica,
comunicagdo, musica,
audio e animacgdo 3D, com
o objetivo de aproximar os
nossos atuais, potenciais e
ex-estudantes da realidade
profissional e empresarial.
Com diferentes temas,
COmMo a cooperagao e
colaboracdo, a criatividade
e 0 processo criativo, a
estratégia e transformacao

digital, aimporténcia da
cor, o desenvolvimento
de uma marca, o design
de som ou a producao

e pds-producdo de
documentarios, foram
seguramente muitos os
momentos que originaram
avalorizacdo de todos os
participantes.

Acreditamos que o

esfor¢o despendido pelos
docentes e estudantes do
curso no planeamento e
organizac¢ao, tornaram este
acontecimento num
momento enriquecedor
durante o qual foi possivel
criar lagcos importantes
para o crescimento
individual e coletivo, e
contribuir igualmente para
a motivacdo e empenho
dos envolvidos. Ja estamos
a preparar o 11° encontro,
em que mais contamos
com a presenca de todos!
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1°,2°e3%ano

10° Encontro do Curso de
Comunicacdo e Design Multimédia
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